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iMade in Guatemala!
Los productos de

exportacion que
conquistan el mundo

Las exportaciones del
pais alcanzan US$8,613.3
millones al primer
semestre, empujadas por
la innovacion industrial
y el empuje de sectores
tradicionales.

PORAGUSTIN ORTIZ

Guatemala logro colocar US$8,613.3
millones en productos en los mercados
internacionales durante los primeros
seis meses de 2026, lo que representa un
crecimiento del 4.9% en comparacion
con el mismo periodo del afio

anterior, segtin datos oficiales del
Banco de Guatemala (Banguat).

En medio de un entorno global com-
plejo y severas dificultades logisticas
en la infraestructura nacional, la oferta
exportable del pais continta expandién-
dose tanto en sus sectores emergentes
como en sus pilares agricolas eindustria-
les histdricos.

El desempefio comercial refleja una
doble dindmica en la que los bienes no
tradicionales ganan terreno acelerada-
mente en la manufactura, mientras los
productos tradicionales se sostienen
impulsados por mejores voliimenes y
precios clave,

Los productos no tradicionales

que conquistan los mercados
Elimpulso dela oferta exportable guate-
maltecaencuentraunadesus principales
fortalezasenladiversificacion de los bie-
nes no tradicionales, los cuales sumaron
US$6,176.2 millones al cierre del primer

Desempernio general de las exportaciones

de Guatemala (enero - junio 2025 vs. 2026)

Valor* Variacién Volumen** Variacion
Producto 2025 2026 Valor(%) 2025 2026 Volumen (%)
Café 99311 106133 +6.87% 130,53 14777 +13.21%
Azicar 615.88 532.83 -1348% 1142.37 118494  +373%
Banano 513.24 536.59 +4.55% 127947 131039  +242%
Cardamomo 21186 306.37 +4461% 181 13.33 +70.70%
Petréleo 32.29 000 -100.00% 8779 000 -100.00%
Subtotal
tradicionales 236638 243712 +2.99% 264796 265643 +032%
Subtotal
no tradicionales  5841.36 6,176.17 +5.73% 493971 525245  +6.33%
Total general
exportaciones 820774 861330  +494% 158767 790888 +423%

Fuente: Banguat. | * USS Milones ** Kg Milones

semestre de 2026.

Este monto equivale a un crecimien-
to interanual del 5.7% en valor nominal
respecto a los US$5,841.4 millones regis-
trados en el mismo lapso del afio previo,
aportando US$334.6 millones adiciona-
les al comercio exterior del pais, segiin
los registros de balanza de pagos detalla-
dos por el presidente del Banco de Guate-
mala (Banguat), Alvaro Gonzalez Ricci.

En términos de volumen, el sector
movilizo 5.25 millones de toneladas
métricas de mercancias, reflejando un
alza del 6.3% en comparacion con la pri-
mera mitad de 2025.

El comportamiento positivo de la
manufacturayla agrotecnologiademues-
tra una alta capacidad de respuesta ante
las exigencias de los compradores inter-
nacionales.

Al examinar el cierre del afio 2025, los

bienes no tradicionales ya habian mos-
trado una trayectoria sélida al totalizar
US$11,819 millones en valor y 9.67 millo-
nes de toneladas métricas en volumen,
registrando variaciones interanuales de
+3.5% y +7.8% respectivamente.

“El cierre del periodo anterior mostrd
una expansién mas fuerte en volumen
que en valor monetario, destacando el
repunte en la extraccion deniquel yenlas
manufacturas de vidrio”, dijo Jonathan
Moran, analista de la Unidad de Inteli-
gencia de Mercados de Agexport.

Innovacién no tradicional

Durante el primer semestre de 2026, la
dindmicainterna delas exportaciones no
tradicionales estuvo liderada por el rubro
de grasas y aceites comestibles, el cual
registro ventas por US$502 millones,
equivalentes a un incremento extraordi-

“Los exportadores
reportaron
incrementos de

entre 10%y 40% en el
transporte maritimo,
ademas del alza en el
diesel que encarece los
trayectos terrestres”

Claudia de Del Aguila

Directora de Incidencia del Entorno Exportador
de Agexport.

nario del 63.1% en comparacién con los
US$308 millones obtenidos en el mismo
periodo del afio anterior.

En este caso especifico, el volumen
enviado crecié un 54.4%, lo que confirma
que elrepunte respondié de forma combi-
nada a un mayor envio fisico de cargay a
una cotizacién unitaria mas favorable en
el exterior. Por su parte, laindustria side-
rurgica reflejada en el sector de hierro y
acero acumulé US$144 millones, aumen-
tando un 35.8%, mientras que los produc-
tos farmacéuticos sumaron US$241 millo-
nes conun crecimiento del 16.1%.

La diversificacion industrial guate-
malteca también mantuvo signos posi-
tivos en categorias de consumo masivo
y textil. Los detergentes y jabones alcan-
zaron US$208 millones entre enero y
junio de 2026, registrando un alza del
16.0% en valor y un 16.2% en volumen,
lo que demuestra un crecimiento prac-
ticamente proporcional entre ambas
variables. En cuanto alos articulos de
vestuario, las ventas sumaron US$808.2
millones frente a los US$779.8 millones
del primer semestre de 2025, creciendo
un 3.6% en valor.
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Desempeiio de exportaciones no tradicionales

(enero-junio 2025 vs 2026)

Producto no tradicional Valor 2025* Valor 2026* Crecimiento (%)
Grasas y aceites comestibles 308.0 502.0 +63.1%

Articulos de vestuario 779.8 808.2 +3.6%

Productos farmacéuticos 2076 2410 +16.1%
Detergentes y jabones 179.3 2080 +16.0%

Hierro y acero 106.0 144.0 +35.8%

Fuente: Banguat y Agexport.* US$ Millones

Comportamiento de exportaciones tradicionales

(enero-junio 2025 vs 2026)

Producto tradicional Valor 2025 Valor 2026 Variacion (%)
Cafe 9931 1,061.3 +6.9%

Banano 513.2 536.6 +4.5%

Azticar 615.9 532.8 -13.5%
Cardamomo 2119 3064 +44.6%

Fuente: BanguatyAgexport.* US$ Millones

“En detergentes y jabones se observa
un crecimiento simétrico entre cantidad
y valor, mientras que vestuario man-
tiene una ruta de consolidacién en sus
despachos”, explicé Moran al evaluar el
comportamiento semestral de los bienes
manufacturados.

Consolidacion de destinos

La distribucién geogrifica de los bienes
no tradicionales demuestra la relevancia
del comercio intrarregional yla penetra-
cién en mercados desarrollados. Estados
Unidos se mantuvo como el principal
socio comercial individual al recibir
US$1,628 millones en bienes no tradicio-
nales, mostrando una estabilidad opera-
tiva (+0.2%).

Por su parte, la regién centroamerica-
na se posiciond como el destino natural
para la manufactura guatemalteca, alcan-
zando en su conjunto US$3,030 millones
en el total exportado.

Destaca el comportamiento del mer-
cado mexicano, donde las compras de
productos no tradicionales sumaron
US$385 millones con un crecimiento del
26.1%, mientras que las ventas dirigidas
hacia el continente europeo alcanzaron

US$491 millones, aumentando un 36.2%
interanual.

“Las exportaciones son uno de los
principales motores del crecimiento
econdmico del pais y actualmente repre-
sentan alrededor del 16.6% del PIB”, dijo
Enrique Font, presidente de Junta Direc-
tiva de Cimara de Industria de Guatema-
la (CIG).

Para el dirigente industrial, resulta
indispensable abrir oportunidades inter-
nacionales de forma coordinada con las
autoridades gubernamentales.

“Esimportante queel sector piiblico y
privado trabajen de manera coordinada
y generen las condiciones que permitan
que mas empresas puedan competir y
crecer en los mercados internacionales”,
agregd Font al referirse a las barreras de
infraestructura y tramitologia que atin
restan competitividad.

El motor histéricodelaeco-

nomia: los clasicos que
siguenmarcando la pauta

Los productos tradicionales contintian
siendo el nucleo histdrico del comercio
exterior de Guatemala, aportando divi-
sas fundamentales para el equilibrio

Perspectivade cierre

Las expectativas para el cierre
de 2026 reflejan una brecha
entre las estimaciones técnicas
del Banco de Guatemalay las
proyecciones del sector privado
exportador.

“Dentro de las proyecciones
macroeconomicas y del PIB para
2026, la tasa de crecimiento
estimada para el componente
de exportaciones de bienesy
servicios al cierre del afio es de
6.8%" detalld Alvaro Gonzalez
Ricci, presidente del Banco de
Guatemala (Banguat).

En contraste con este op-
timismo oficial, la estimacion
privada se mantiene cautelosa
debido a las limitaciones logisti-
cas que enfrentan las empresas
en el territorio nacional.

“Estimamos que las exporta-
ciones podrian cerrar 2026 con
un crecimiento cercano al 3%,
situando el valor total alrede-
dor de los US$16,060 millones”,
proyecto Claudia de Del Aguila,
Directora de Incidencia del En-
torno Exportador de Agexport.

A pesar de los retos logisti-
cos y tarifarios, la resiliencia del
sector exportador mantiene
la presencia de los productos
guatemaltecos en los mercados
mas competitivos del planeta.

macroeconomico.

En el acumulado de enero a junio
de 2026, este grupo alcanzé un valor
exportado de US$2,437.1 millones, lo que
representa un aumento de 3.0% en com-
paracién con los US$2,366.4 millones
generados durante el primer semestre de
2025, seguin las estadisticas de comercio
exterior del Banguat.

En contraste con el dinamismo en
divisas, el volumen total movilizado por
este sector permanecid practicamente
estable al registrar 2,656.4 millones de
kilogramos, reflejando una variacién
marginal de apenas 0.3% frente a los
2,648.0 millones de kilogramos reporta-
dosen el mismo periodo del afio previo.

Esta divergencia entre el valor y el
volumen exportado confirma que el
crecimiento de los ingresos captados
respondié predominantemente al com-
portamiento de las cotizaciones interna-
cionales y ajustes de valor unitario por
kilogramo en productos clave.

Al revisar el cierre anual de 2025, los
bienes tradicionales sumaron un total
de US$3,768.0 millones y un volumen de
4.71 millones de toneladas, mostrando
un alza significativa de 18.8% en valory
11.4% en volumen frente a 2024.

“El café liderd el crecimiento nominal
en valor durante el afio anterior, mientras
que el azicar encabezd el incremento en
términos de volumen fisico despacha-
do”, afirmd Jonathan Morin, analista de
laUnidad de Inteligencia de Mercados de
Agexport.

Liderazgo agricola

Durante la primera mitad de 2026, el café
se posiciond como el principal productode
exportacién del pais al generar US$1,061.3
millones, mostrando una expansion del
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6.9% respecto a los US$993.1 millones
captados a junio de 2025.

Elvolumen de café enviado al exterior
ascendié a 147.8 millones de kilogramos,
representando un incremento de 13.2%
en comparacién con el primer semestre
del afio previo.

Este resultado evidencia que el
aumento en los ingresos cafetaleros
estuvo impulsado fundamentalmente
por un mayor flujo fisico exportado, el
cuallogré compensar unaleve reduccién
del5.6% en el precio medio internacional
por kilogramo, de acuerdo con las cifras
del Banguat. Por su parte, el cardamomo
registré un repunte de alto impacto enlos
mercados internacionales al acumular
US$%306.4millones entreeneroy juniode
2026. Esta cifrarepresentaun crecimien-
to nominal del 44.6% en comparacién
con los US$211.9 millones reportados en
el mismo lapso de 2025.

Elvolumen exportado de cardamomo
experimentd una aceleracién del 70.7%,
al pasar de 7.8 millones de kilogramos a
13.3 millones de kilogramos, demostran-
do la alta penetracién de la cosecha gua-
temalteca en el Medio Oriente. En el caso
del banano, lasventas sumaron US$536.6
millones (+4.5%) con un volumen de
1,310.4 millones de kilogramos (+2.4%),
manteniendo una trayectoria de cons-
tante volumen de embarque.

Desafios en precios

A diferencia del café y el cardamomo, la
industriaazucareraenfrentd condiciones
adversas en las cotizaciones internacio-
nales durante la primera mitad del afio.

El valor exportado de aztcar cayé
13.5% al situarse en US$532.8 millones
a junio de 2026, en contraste con los
US$%615.9 millones alcanzados en el mis-
mo periodo de 2025.

No obstante esta disminucién en el
monto global, el volumen fisico enviado
porlosingenios aumentdun 3.7%, pasan-
dodel,142.4 millones a1,184.9 millonesde
kilogramos, segtin los informes del Ban-
guat. Este escenario responde auna caida
acumulada del 16.6% en el valor unitario
promedio por kilogramo.

A las volatilidades del mercado exter-
no se le suman severas presiones en los
costos de transporte internos y la conec-
tividad vial, afectando la rentabilidad
general de los exportadores en las rutas
hacialos puertos.

“Las exportaciones totales del pais
han crecido moderadamente; sin embar-
g0, este crecimiento no debe interpretar-
se de manera aislada”, advirtié Claudia
de Del Aguila, directora de Incidencia del
Entorno Exportador de Agexport.

Larepresentante gremial sefialé que
la falta de infraestructura adecuada y el
aumentodeinsumos limitan el potencial
del comercio exterior.

“La competitividad ha estado condi-
cionada internamente por el deterioro
de la red vial, la congestién en puertos,
los bloqueos y el incremento de costos
de energia”, afirmé de Del Aguila.

En cuanto alos fletes maritimos y los
combustibles, el sector privado reporta
variaciones complejas que elevan la fac-
tura logistica.
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